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En bref

> Langues d'enseignement: Francais
> Méthodes d'enseignement: En présence

> Ouvert aux étudiants en échange: Oui

Présentation

Objectifs

- Comprendre les spécificités structurant les destinations touristiques.

- Appliguer les concepts marketing a I'échelle d’'une destination touristique.

- Connaitre les mesures de performance d’une destination intégrant des indicateurs de durabilité.

- Faire une analyse critique de I'intégration des enjeux de durabilité dans les stratégies de management et pratiques marketing.
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Chapitre 1 : Définitions et concepts (tourisme durable, destination, cadre administratif, destination branding, Organisme de

Gestion de Destination...)

Chapitre 2 : Management stratégique et durable des destinations touristiques (attractivité, performance, indicateurs de durabilité,

positionnement...)

Chapitre 3 : Marketing durable des destinations touristiques

Chapitre 4 : Application a des destinations concrétes (projet a mener en groupe)

Compétences visées

- Comprendre les particularités de gestion d’'une destination touristique.

- Maitriser les outils marketing et leur application aux destinations.

- Savoir élaborer des stratégies de développement touristique durables.

- Prendre en considération les enjeux de durabilité.
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